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DÍA MUNDIAL DEL AGUA, 22 DE MARZO
AUARA visibiliza la realidad de millones de niñas y niños que siguen recorriendo kilómetros cada día para recoger agua

· AUARA es una empresa social que destina el 100% de sus recursos a proyectos de acceso a agua potable, saneamiento y agricultura en comunidades vulnerables, financiados a través de la venta de agua y zumos.

· Desde su creación, ha desarrollado 264 infraestructuras en 29 países, mejorando la vida de más de 170.000 personas.

· AUARA convierte el espacio público en un escaparate de una realidad invisible con estructuras que invitan a detenerse y mirar

Madrid, 18 de marzo de 2026.- Con motivo del Día Mundial del Agua este domingo 22 de marzo, AUARA, empresa social integrada en la Corporación Hijos de Rivera, traslada su propósito al espacio público con una instalación urbana en A Coruña, Oviedo y Madrid que busca hacer visible una realidad que, aunque lejana, sigue afectando a millones de personas. 
La acción se materializa a través de estructuras cuadradas instaladas en puntos clave de la ciudad, concebidas como espacios expositivos que invitan a detenerse, observar y reflexionar sobre el acceso al agua como un reto cotidiano.
La acción pone el foco en una realidad que afecta especialmente a millones de niños y niñas, que recorren kilómetros cada día para recoger agua, cargando entre 25 y 40 kilos diarios, un esfuerzo que condiciona su acceso a la educación y a oportunidades de desarrollo.
Esta iniciativa pone en valor el trabajo que la compañía desarrolla para mejorar el acceso al agua en comunidades vulnerables. Solo en 2025, AUARA puso en marcha más de 45 nuevas infraestructuras, facilitando el acceso a agua potable a más de 25.000 personas. Entre los proyectos más recientes destacan iniciativas en Senegal y Kenia, así como la continuidad del trabajo desarrollado en países como India y Camboya.
Estas infraestructuras contribuyen a reducir enfermedades, mejorar la higiene, aumentar la escolarización infantil y reforzar el papel de mujeres y niñas en las comunidades. Para garantizar su sostenibilidad a largo plazo, AUARA trabaja junto a 26 socios locales, encargados de la formación y el mantenimiento de los proyectos.
Además, el crecimiento de la compañía en los últimos años ha permitido ampliar el alcance de este impacto. Desde su incorporación a Corporación Hijos de Rivera en 2022, AUARA ha reforzado su presencia en el mercado nacional, superando los 35.000 puntos de venta. La ampliación de su portfolio, que incluye agua mineral y zumos funcionales, busca generar más ocasiones de consumo que permitan seguir financiando proyectos de acceso a agua potable.
“Queremos hacer visible una realidad que sigue afectando a millones de personas. El acceso al agua condiciona la salud, la educación y las oportunidades de comunidades enteras, y creemos que es fundamental que la sociedad sea consciente y pueda tomar partido en esta situación”, afirma Antonio Espinosa de los Monteros, CEO y cofundador de AUARA.
De cara a 2026, la compañía continuará desarrollando iniciativas centradas en los colectivos más vulnerables, reforzando la visibilidad de su modelo y ampliando su capacidad de actuación.
El acceso al agua, un reto global con impacto en la vida diaria
Actualmente, 2.200 millones de personas no tienen acceso a agua potable segura, según datos de la Organización Mundial de la Salud y UNICEF, una cifra equivalente a toda la población de Europa. Una situación que no solo condiciona la vida cotidiana de millones de personas, sino que tiene consecuencias directas en la salud: cada año, más de 505.000 personas mueren por enfermedades relacionadas con el agua contaminada, entre ellas más de 140.000 niños menores de cinco años.
La falta de acceso al agua impacta además de forma desigual, especialmente en mujeres y niñas, que en muchas comunidades asumen la responsabilidad de recorrer varios kilómetros diarios para recogerla, limitando su acceso a la educación y a oportunidades de desarrollo. A este contexto, se suma que más de 1.400 millones de personas viven en regiones con estrés hídrico severo y que más de 500 millones de personas en África subsahariana carecen de servicios básicos de higiene.
Frente a este escenario, AUARA impulsa un modelo empresarial que convierte el consumo cotidiano en una vía para generar impacto social. Desde su creación en 2016, la compañía destina el 100% de sus recursos a financiar proyectos de acceso a agua potable, saneamiento y agricultura en comunidades vulnerables, a través de la venta de agua mineral y zumos.
Gracias a este modelo, AUARA ha impulsado 264 infraestructuras en 29 países de África, Asia y Latinoamérica, permitiendo que más de 170.000 personas accedan a agua limpia y mejoren sus condiciones de vida, demostrando cómo el acceso al agua puede transformar la salud, la educación y las oportunidades de comunidades enteras.
“Cada botella es una forma de contribuir a acercar agua potable a comunidades que no la tienen. Nuestro objetivo es seguir demostrando que el consumo puede ser también una herramienta de cambio”, añade Espinosa de los Monteros.

Acerca de AUARA
AUARA forma parte de la Corporación Hijos de Rivera desde 2022. Invierte el 100% de los recursos generados en proyectos que garantizan el acceso a agua potable, saneamiento y agricultura en comunidades vulnerables. Su propósito: convertir un acto cotidiano como beber agua en un acto de solidaridad. Más información: www.auara.org
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